
３月号（2月1日発売） 

共感のコミュニティで広がる 

新たな価値を創りだす共創マーケティング 

特集の背景 

構成予定 

これまで、企業が生産したものを生活者が消費するという一方的な構図だった消費活動が変化している。 
ソーシャルメディアの浸透により、顧客との双方向のコミュニケーションが一般化し、より深いコミュニケーションが 
可能になった現在、企業は、生活者の声を集めたり、意見交換をすることで商品やサービスの新たな価値を生む 
共創のコミュニティを広げようとしている。 
企業と生活者による「共創」の意識は、これまでのマーケティングにどんな変化をもたらすのか。 
商品開発のためのリサーチやブランドのコアファンをつくるためのコミュニケーション、新商品のプロモーションなど、 
様々なマーケティング課題に応える共創時代のマーケティング・コミュニケーションを紐解く。 

１．価値共創時代に必要なマーケティング戦略とは   

２．共創マーケティングの鍵は「コミュニティ」にあり 

３．ケーススタディ  

４．企業と生活者が「共創」関係を築くポイントとは 

５．「共創」マーケティングの展望と可能性  

６. 編集タイアップ 
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読者属性: 
メーカーやサービス、流通小売など広告主企業のマーケティング・宣伝・広告に携わるキーパーソンがメインの読者 

2 



AdverTimes（アドタイ）は、広告とともに60年を迎えた

宣伝会議が、2011年11月に創刊したマーケティング・ 
コミュニケーション界のニュースサイトです。 
 
広告・マーケティング・コミュニケーションにおける新サー
ビスや人の動き、企業のキャンペーン事例や新着CM情報、
デジタルメディアの動向などを平日、毎日更新しており、
マーケターにとって欠かせないメディアとなっています。 
 
また、マーケティング・コミュニケーション界のキーパーソ
ンによる強力な執筆陣がコラムをアップし、読者からの好評
を得ています。 
 
サイトはツイッター（21,160人がフォロー）やフェイス
ブック（43,640人がいいね）などソーシャルメディアと 
連動して情報発信。それらを通じて、読者の関心をつかみ、
議論の場としても発展しています。 

 1,070,942 PV ／月 

UU 

 370,083 ／月 

（2014年3月実績） 

 
最新のニュースとコラムで 
マーケティング・コミュニケーションを鳥瞰的に捉えるメディア 
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編集タイアップ4色2ページ（誌面イメージ） 

編集タイアップ 出稿イメージ 

宣伝会議デジタル版掲載 

アドタイへの転載（1ヶ月間) 4 



誌面レイアウトイメージ① 市場のポテンシャルとサービスの優位性を訴求 
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誌面レイアウトイメージ② サービス活用事例とメリットを訴求 
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誌面レイアウトイメージ③ サービス導入クライアントとの対談形式 
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誌面レイアウトイメージ④ サービスの特性・プロジェクトチームの紹介 
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純広告 出稿イメージ 
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広告料金 申込締切： 編集タイアップ 12月5日 純広告 12月12日 
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表紙 タイアップ記事面 裏面 

営業ツールとしての活用 

セミナーや 
展示会での配布 

※4色4ページパターン（表紙・裏表紙・中面） 
※表紙・裏表紙はフォーマットをベースに弊社にて制作いたします 
※ページ数・刷り部数に応じて御見積もりとなります 

編集タイアップ記事を抜き刷り冊子化 
営業支援ツールとして活用 

抜き刷り制作のイメージ 
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