
      ＜デジタル広報・実務シリーズ＞ コーポレートサイト改革（１） 

   スマホ対応と情報伝播の変化を捉える 

デジタルメディア・ツールの攻略がこれからの広報の鍵を握っています。 
広報部門やPRを強化したいマーケティング部門に、貴社サービスの優位性を伝えられます。 

１． 
２． 
３． 
 
 

広報部門でウェブマスターやコンテンツ作成を担当している読者が対象です。特集に合わ
せて出稿いただくことで、貴社のセールスポイントを強く訴求することができます。 

編集タイアップ誌面を抜き刷り（小冊子）で配布することで、営業ツールやDMとして活用
することができます（別途お見積りします）。 

誌面に掲載した「編集タイアップ広告」を、広報会議デジタル版（記事配信・電子ブッ
ク）とニュース・情報サイト「アドバタイムズ」にも掲載します。 

   特別企画のご案内 

3月号（2月1日発売） 

広報担当者はとかく「何を伝えるか」に偏りがちですが、「どう伝えるか」も重要。特にデジタルメ
ディアについてはサービスやテクノロジーについての最低限の知識は欠かせません。特集ではスマート
フォン対応を中心に、企業サイトを構築していくためのノウハウを紹介します。 
 

 企画概要 



企業広報部門の８割超が、 
自社サイト運営を担当。 

その割合は増え続けています。 

経済広報センター「第11回企業の広報活動に
関する意識実態調査」より。 
主要234社広報部門アンケートの集計結果。 

ウェブサイト運営は重要な広報機能のひとつです 

スマートフォン対応は84％ 
タブレット端末対応は56％ 

「広報会議」2014年3月号特集「2014年 広報
部の方針を聞く」より。広報部門150社のアン
ケートをもとに集計。 



  

 
 
 

◆掲載内容例 
 

・貴社サービスの優位性、独自性 
・社長または担当者インタビュー 
・クライアントのインタビュー など 

 
 
 

【特別企画ページ】 誌面掲載イメージ 

スマートフォン 
対応のポイント 

 ・スマートフォン・タブレット対応の 
  ポイント 
 ・情報の広がり方の変化をとらえる 
 ・コンテンツ作成の仕方 
  ほか 
  ※構成は変更されることがあります 
 

特集構成（予定） 

 ・若手から中堅の広報担当者 
  （自社サイトの担当者） 
  ほか 

読者ターゲット 

想定広告出稿企業 

 ・ウェブ制作会社。サイト構築会社 
 ・編集プロダクション 
               ほか 



  特別企画の全体像 

『広報会議』誌面掲載 

広報会議デジタル版 
（記事配信） 

掲載料金 
1ページ 120万円 
2ページ 200万円 

（税別） 

最終お申込〆切  
11月24日（月） 

アドタイ掲載 

＋ 

49,000 

22,400 

宣伝会議オンラインの 
FB告知・メルマガ配信 

33,500 

PV：879,000   
UU：319,000 

＋ 

広報会議デジタル版 
（電子ブック） 

『広報会議』の 
FB告知・メルマガ配信 

4,300 

※ 編集部が記事を作成します。 


